FENA}%@IQ\,IW

FENAVIN Match impulsa las oportunidades del vino espaiol en
el mercado italiano

e Italia consolida su posicién como principal importador de vino espaiiol en volumen
mientras crece la demanda de vinos sostenibles, ecolégicos y con identidad
territorial

Ciudad Real, 30-05-2026.- FENAVIN Match, el nuevo instrumento de negocio del sector
vitivinicola que se celebrara los dias 2 y 3 de junio de 2026 en el IFEDI (Ciudad Real), refuerza las
oportunidades comerciales del vino espafiol en el mercado italiano, uno de los principales
destinos europeos para las exportaciones nacionales. Italia se consolida actualmente como el
primer importador de vino espafiol en volumen y el segundo en valor, lo que refleja el creciente
interés de consumidores y operadores italianos por la oferta vinicola espafiola.

El delegado de FENAVIN Match en Italia, Antonio Bruno, destaca que “el vino espafiol ha
reforzado notablemente su posicion en el mercado italiano en los ultimos afios”, situandose
Espafia como “el primer proveedor en volumen y el segundo en valor dentro de las
importaciones italianas de vino”. En este contexto, subraya que FENAVIN Match “representa
una plataforma estratégica de enorme relevancia para el mercado italiano”, al facilitar el
contacto directo entre bodegas espafiolas e importadores, distribuidores y profesionales
italianos.

Segun explica Bruno, el consumidor italiano mantiene una fuerte vinculacién con el origen, la
autenticidad y la identidad territorial del vino. “El mercado italiano valora especialmente
productos con personalidad, ligados a su territorio y elaborados bajo criterios de calidad y
sostenibilidad”, sefiala. Por ello, FENAVIN Match se convierte en “un escaparate privilegiado
para mostrar la diversidad y riqueza del panorama vitivinicola espaiol”, ademas de favorecer el
didlogo sobre cuestiones clave como la innovacion, la sostenibilidad y la internacionalizacién del
sector.

En cuanto a las tendencias de consumo, el mercado italiano mantiene una demanda sélida de
vinos espumosos, blancos frescos y aromaticos y tintos equilibrados y elegantes. Paralelamente,
crece de manera significativa el interés por los vinos ecoldgicos, naturales y veganos,
especialmente entre los consumidores mds jévenes y en segmentos especializados como la
restauracién de calidad y las vinotecas premium.

“La sostenibilidad ambiental, la produccidn responsable y la transparencia en los procesos
productivos son factores cada vez mas determinantes en las decisiones de compra”, afirma el
delegado de FENAVIN Match en Italia. En este sentido, los consumidores italianos muestran una
creciente sensibilidad hacia aspectos como la trazabilidad, las certificaciones ecolégicas y las
practicas de produccidn respetuosas con el medio ambiente.

Asimismo, Bruno destaca que el mercado italiano evoluciona hacia un consumo “mas consciente
y selectivo”, donde se prioriza la calidad frente a la cantidad. Esta transformacién estd
favoreciendo especialmente a los vinos espafnoles elaborados bajo modelos de viticultura
sostenible y minima intervencién, impulsados en gran medida por nuevas generaciones de
bodegueros. “Los vinos ecoldgicos y naturales espafoles estan dejando de ser un nicho para
convertirse en una propuesta cada vez mas atractiva y competitiva para el consumidor italiano”,

asegura.
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Por otro lado, el segmento de vinos No-Lo (sin alcohol o de baja graduacién alcohdlica) todavia
se encuentra en una fase inicial en Italia. Aunque existe curiosidad y una atencién creciente
desde la distribucion, actualmente esta categoria se percibe mas como una tendencia
emergente que como un segmento consolidado de consumo.

En cuanto a los atributos mas valorados por el consumidor final, contindian teniendo un peso
determinante la calidad del producto, la reputacién de la bodega, la tradicion vinicola y la
conexion entre la variedad de uva y el territorio de origen. Sin embargo, junto a estos factores
clasicos, ganan protagonismo aspectos vinculados a la sostenibilidad, la naturalidad del vino y la
ética en los procesos de elaboracion.

Ademas, el actual contexto de incertidumbre econdmica e inestabilidad geopolitica también
estd condicionando las decisiones de compra. Aunque el consumidor italiano mantiene su
interés por vinos de calidad, existe una mayor atencién a la relacion calidad-precio. En este
escenario, los vinos espafioles capaces de ofrecer autenticidad, calidad y valor afadido a precios
competitivos son los que presentan mayores oportunidades de crecimiento en Italia.

FENAVIN Match continda con la captaciéon de compradores nacionales e internacionales con el
objetivo de consolidar un espacio de negocio altamente especializado, eficiente y orientado a
resultados. Las oportunidades comerciales se articulan mediante reuniones con un objetivo
comun: solo contactos, solo oportunidades, solo negocio.
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